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Zadanie seminárneho projektu 1 

Analýza produktu 

Základom pre vytvorenie produktu je pochopenie jeho postavenia v trhovom prostredí. To 

si vyžaduje pochopiť rôzne aspekty produktu, jeho charakteristík, vlastností a parametrov aj 

spôsobu akým vzniká. V prípade zadanie ide o analýzu vybraného – skupinou zvoleného 

konkrétneho produktu z rôznych pohľadov, ktoré sú znázornené v úlohách a zadania.  

Úlohy a zadania:  

1. Na základe vytvorenej skupiny si v priebehu jedného týždňa vyberte produkt na 

ktorom budete analýzu realizovať. Zoberte do úvahy vaše znalosti, dostatok 

informácií, praktickú skúsenosť aj schopnosť získať požadované informácie.  

2. Vymedzte jadro, účel produktu, ktorý má daný produkt uspokojovať, prečo je jeho 

existencia z pohľadu trhu zaujímavá a atraktívna. Jadro by malo jednak určiť 

charakter produktu ale zároveň vymedzuje aj konkurenčné prostredie a teda kritériá 

pre posudzovanie konkurenčného postavenia produktu.  

3. Vymenujte čo najviac vlastností, charakteristík, parametrov, ktoré charakterizujú 

daný produkt a umožňujú pričleniť konkrétny produkt do danej produktovej 

kategórie.  

4. Uvedené a vymenované vlastnosti rozdeľte podľa toho, či sa dotýkajú jadra, reálneho 

alebo rozšíreného produktu! 

5. Ktoré z uvedených vlastností považujete za najdôležitejšie z pohľadu spotrebiteľského 

vnímania a rozhodovania? Ktoré spotrebiteľ používa ako rozhodujúce kritéria pri 

voľbe daného produktu?  

6. Ak by ste sa mali venovať podnikateľskej aktivite daného produktu, aké by boli hlavné 

komponenty, suroviny, zložky, ktoré by ste na jeho výrobu, vznik a následnú ponuku 

na trhu potrebovali? Ktoré činnosti, procesy by ste vzhľadom na jadro svojho 

produktu chceli mať pod kontrolou (realizovať vlastnými prostriedkami) a kde by ste 

mohli uplatniť outsourcing partnerskými inštitúciami?  

7. Ak by ste mali v danom produkte, reprezentujúcom produktovú kategóriu určiť 

vlastnosti a charakteristiky, ktoré budú najviac vytvárať konkurenčnú výhodu 

a diferenciáciu produktov na trhu a vytvárať konkurenčnú výhodu, ktoré vlastnosti by 

to boli a prečo?  


