Produktové manazérstvo
Zadanie 2: Seminarny projekt 1

Zadanie seminarneho projektu 1

Analyza produktu

Zakladom pre vytvorenie produktu je pochopenie jeho postavenia v trhovom prostredi. To

si vyZzaduje pochopit rozne aspekty produktu, jeho charakteristik, vlastnosti a parametrov aj

sposobu akym vznika. V pripade zadanie ide o analyzu vybraného — skupinou zvoleného

konkrétneho produktu z r6znych pohladov, ktoré su znazornené v ulohach a zadania.

Ulohy a zadania:

1.

Na zaklade vytvorenej skupiny si v priebehu jedného tyzdnia vyberte produkt na
ktorom budete analyzu realizovat. Zoberte do Gvahy vase znalosti, dostatok
informacii, prakticku skdsenost aj schopnost ziskat pozadované informacie.
Vymedzte jadro, ucel produktu, ktory ma dany produkt uspokojovat, preco je jeho
existencia z pohladu trhu zaujimava a atraktivna. Jadro by malo jednak urc¢it
charakter produktu ale zaroven vymedzuje aj konkurencné prostredie a teda kritérid

pre posudzovanie konkurenéného postavenia produktu.

. Vymenujte ¢o najviac vlastnosti, charakteristik, parametrov, ktoré charakterizuju

dany produkt a umoznuju priclenit konkrétny produkt do danej produktovej
kategorie.

Uvedené a vymenované vlastnosti rozdelte podla toho, ¢i sa dotykaju jadra, realneho
alebo rozsireného produktu!

Ktoré z uvedenych vlastnosti povazujete za najdolezitejSie z pohladu spotrebitelského
vnimania a rozhodovania? Ktoré spotrebitel pouziva ako rozhodujuce kritéria pri
volbe daného produktu?

Ak by ste sa mali venovat podnikatelskej aktivite daného produktu, aké by boli hlavné
komponenty, suroviny, zlozky, ktoré by ste na jeho vyrobu, vznik a ndslednu ponuku
na trhu potrebovali? Ktoré ¢innosti, procesy by ste vzhladom na jadro svojho
produktu chceli mat pod kontrolou (realizovat vlastnymi prostriedkami) a kde by ste
mohli uplatnit outsourcing partnerskymi institiciami?

Ak by ste mali v danom produkte, reprezentujucom produktovu kategoriu urcit
vlastnosti a charakteristiky, ktoré budu najviac vytvarat konkurenéna vyhodu

a diferenciaciu produktov na trhu a vytvarat konkurenént vyhodu, ktoré vlastnosti by

to boli a preco?



