
Produktové manažérstvo  

Zadanie 3: Analýza produktu  

  

 

Zadanie úlohy na seminár 

Základom pre vytvorenie produktu je pochopenie jeho situácie a postavenia a to na 
základe analýzy produktu. Analýza môže vychádzať z poznatkov a špecifikácie výrobku 
v podrobnej podobe a so znalostí pracovníkov v danej problematike. Namiesto týchto údajov 
máte k dispozícii trhovo orientované hodnotenie produktu pre recenziu, testovanie. Aj keď 
ide najmä o technické produkty mali by ste na základe predchádzajúcich poznatkov 
o produktoch byť schopný spracovať význam uvedených informácií.  

 

• https://tech.sme.sk/c/20902384/test-panasonic-fz800-spravi-z-vasej-obyvacky-
domace-kino.html 

• https://tech.sme.sk/c/20663194/test-ako-ma-vysavac-od-samsung-odnaucil-
vysavat.html 

• https://tech.sme.sk/c/20752607/test-mudra-lampa-od-xiaomi-chce-setrit-vas-
zrak.html 

• https://tech.sme.sk/c/22498174/vyskusali-sme-galaxy-z-fold2-skladaci-smartfon-od-
samsungu.html 

• https://auto.sme.sk/c/22489552/test-seat-leon-kombi-fr-15-etsi-je-kombi-s-
charakterom.html 

 

Úlohy:  

1. Vyberte si niektorí z produktov testovaných a recenzovaných na uvedenej stránke. 
Môžete pracovať individuálne alebo vytvoriť skupinu s 3-4 osobami.  

2. Prečítajte si pozorne recenziu daného produktu.  
3. Na základe recenzie skúste dokumentovať citáciami z hodnotenia, aké charakteristiky 

podľa vás predstavujú jadro produktu, aké charakteristiky dokumentujú reálny a ktoré 
parametre a vlastnosti by zodpovedali rozšírenému produktu.  

4. Na základe informácií z článku vytvorte pre daný produkt SWOT analýzu. Jednotlivé 
body SWOT analýzy potvrďte citovaním z recenzie.  

5. Ktoré vlastnosti produktu by mohli tvoriť diferenciačný potenciál produktu, unique 
selling preposition alebo iný spôsob návrhu konkurenčnej výhody?  

6. Svoje závery sumarizujte v podobe krátkej prezentácie powerpoint (3-4 strany).  

 


